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La Brasserie de Luxembourg consolide sa place de numéro un 
sur le marché grand-ducal grâce à la croissance de Diekirch

? Diekirch reste la bière préférée des Luxembourgeois 
? L?innovation Diekirch Réserve, nouveau soutien à l?élan de la marque

Avec une augmentation de son volume des ventes de +7,8% au niveau national et 
51% de parts de marché, la Brasserie de Luxembourg consolide sa position de 
numéro un au Grand-Duché. Le volume de bière vendu au cours de l?année 
2011 atteint les 255 000 hl, soit une solide croissance de plus de 6% par rapport à 
2010. Cette performance est notamment due à l?intérêt croissant du client 
luxembourgeois pour les différentes marques de bières proposées par la 
Brasserie de Luxembourg. 

Outre les bières spéciales, Diekirch affiche une belle croissance. La marque, qui a 
fêté son 140ème anniversaire en 2011, reste la bière favorite des 
consommateurs luxembourgeois cette année encore. Pour soutenir cet élan, une 
toute nouvelle extension de gamme est lancée dès cette semaine: les 
consommateurs pourront ainsi découvrir la Diekirch Réserve, disponible dès à 
présent dans les grands magasins et les cafés.  

 

20 février 2012

Awards night 2012: un Coup de Coeur et deux places au Top 10 
pour binsfeld

Nominée à cinq reprises dans le cadre de l?Awards Night 2012, l?agence binsfeld 
remporte le prix Coup de Coeur du jury - attribué à binsfeld live - et deux places 
dans le Top 10 du Grand Prix paperJam. Pour voir le projet «multiplicity» en 
détails, cliquez ici. Pour voir le projet «Ticket vestiaire» en détails, cliquez ici.  

 

17 février 2012

Deux nouveaux membres rejoignent le Comité de direction de 
l'agence de communication binsfeld

Deux nouveaux membres rejoignent le Comité de direction de l'agence binsfeld. Il 
s'agit de Marc Haas, âgé de 37 ans, account director chez binsfeld ainsi que de 
Stéphane Pauletto, âgé de 34 ans, directeur de binsfeld live.  

http://www.binsfeldcorporate.lu/content/presse

http://www.binsfeld.lu/content/ville-de-luxembourg-implementation-visuelle-claim-quotmultiplicityquot
http://www.binsfeld.lu/content/binsfeld-live-autopromotion-tickets


 

16 février 2012

À partir du 1er janvier 2012, le cabinet Bonn & Schmitt continue 
ses activités sous son ancienne dénomination, suite à la 
dissolution de Bonn Schmitt Steichen.

Fort d?une équipe compétente et soudée, le nouveau cabinet Bonn & Schmitt 
entend poursuivre son activité de façon indépendante auprès de sa clientèle 
existante. Sa priorité sera d?assurer le suivi des affaires en cours et de continuer 
les fructueuses relations de travail avec ses clients, le tout au plus haut niveau 
d?excellence, comme ses membres l?ont toujours fait depuis 25 ans.  

 

21 février 2012

binsfeld corporate suit les médias sociaux avec Talkwalker

Pour vous aider à gérer votre image et les retombées de vos actions sur Internet, 
binsfeld corporate a choisi de travailler avec Talkwalker, un outil de la société 
luxembourgeoise Trendiction.  

 

16 février 2012

binsfeld corporate développe les relations publiques 
internationales avec sa nouvelle unité IPRN Luxembourg

binsfeld corporate annonce la création d?une nouvelle unité, IPRN Luxembourg, 
en association avec le réseau international IPRN (International Public Relations 
Network), positionnant l?agence comme un expert unique en matière de relations 
publiques internationales.  

 

3 janvier 2012

JTI SIGNS PARTNERSHIP WITH MUDAM LUXEMBOURG

Luxembourg, October 24. ? Japan Tobacco International (JTI) signed a 3 year 
partnership agreement with the Musée d?Art Moderne Grand-Duc Jean (Mudam) 
in Luxembourg today. The partnership agreement was signed by Jacques Santer, 
Chairman of the Board of Mudam, Jacques Coffeng, General Manager Benelux of 
JTI, and Enrico Lunghi, Director of Mudam. By becoming a partner of Mudam, JTI 
wants to become a supportive member of the cultural community in Luxembourg.

 

http://www.binsfeldcorporate.lu/content/presse

http://www.iprn.lu


 

3 janvier 2012

Visite des Ministres Marie-Josée Jacobs et Luc Frieden à 
l?institution partenaire nigérienne: Luxembourg Microfinance 
and Development Fund (LMDF)

Dans le cadre de la visite de travail du Ministère de la Coopération et de l?Action 
humanitaire au Niger, la délégation a rendu visite à l?institution de microfinance 
ASUSU dans la région de Dosso. La Ministre de la Coopération et de l?Action 
humanitaire, Marie-Josée Jacobs, et le Ministre des Finances, Luc Frieden ont 
évalué l?efficacité du travail de l?institution dans l?un des pays les plus pauvres 
au monde, notamment au niveau des services financiers proposés aux petits 
exploitants agricoles. Actif au Niger depuis les élections présidentielles de cette 
année, qui se sont déroulées dans le calme, LMDF finance deux institutions de 
microfinance à hauteur de 900 000 EUR. ASUSU, l?un des deux partenaires, est le 
premier fournisseur de microcrédits, de comptes d?épargne et de services 
transactionnels.  

 

3 janvier 2012

Succès pour la campagne éco-sac de VALORLUX

Menée du 24 juin au 30 septembre 2011, la campagne éco-sac de VALORLUX a 
remporté un vif succès. Les animateurs super-héros ECOWOMAN et ECOMAN 
présents dans les centres commerciaux du Luxembourg pendant l?été, ont attiré 
la sympathie des clients qui ont largement participé au jeu-concours. Cette 
campagne était destinée à récompenser les consommateurs qui agissent en 
faveur de la nature en se servant de sacs réutilisables.  

 

3 janvier 2012

Diekirch met le rock sens dessus dessous!

Du 19 au 21 septembre 2011, 30 groupes luxembourgeois choisis par un jury de 
professionnels vont se succéder sur la scène du Club de la Rockhal et mettre les 
planches en ébullition. Avec une particularité: jouer devant une webcam avec les 
internautes pour seuls juges de leur prestation. Les groupes qui remporteront le 
plus de votes auront l'opportunité de se produire sur la tournée Netrock Bar dans 
des cafés du Luxembourg et d'enregistrer un CD!  
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